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   Agenda

• Vores tre personaer

• Nye målrettede kommunikationsformer

• Brugertest på Agromek

• Over til jer…



Personaer



  

     
    

   Om interviewundersøgelsen lavet tidligere

• Otte kvalitative interviews med landmænd – to til otte timers besøg (inkl. observationer)

• Tre kvalitative interviews med rådgivere – en times telefoninterviews

• To interviewguides: Formål > baggrund > arbejdsdag > viden > værktøjer > SEGES

• Fem rekrutteringsønsker: Produktionsform, præstation, digitaliseringsgrad, alder, geografi

• Castet via SEGES



  

     
    

   Om afrapporteringen

• Tre personaer + en rådgivertype 

• Tre cases på rejsen fra data til anvendelse af viden til effekt

• To oversigter over videnskilder 

• En oversigt over værktøjer 

• SEGES set udefra i citatform

+ Informationsstrategier inkl. forslag til kommunikationsformer 



  

     
    

   Mød vores nye venner



  

     
    

   



  

     
    

   Har det i hovedet



  

     
    

   



  

     
    

   Lister



  

     
    

   Systemer



  

     
    

   



  

     
    

   Nøgletal



  

     
    

   Apps og pushbeskeder



MÅLRETNING



  

     
    

   Forslag til nye kommunikationsformer



  

     
    

   



  

     
    

   



  

     
    

   



  

     
    

   



  

     
    

   



TEST PÅ AGROMEK



  

     
    

   Testdesign

• Formål: At få landmændenes vurdering af nye kommunikationsmaterialer

• Praktik: Onsdag 28/11 på Agromek i Herning, væk fra SEGES’ stand

• Målsætning: Så mange landmænd som muligt, god diversitet  

• Metode: Kvalitative interviews med ”fri” journalistisk metode + marcinpanbrød

• Afrapportering: Powerpoint + noter 



  

     
    

   15 interviewpersoner

1. Morten, 21 år
2. Jonas, 23 år
3. Jesper, 23 år
4. Jakob, 24 år
5. Anders, 30 år
6. Tommy, 35 år
7. Jakob, 45 år
8. Jan, 40 år 
9. Palle 50 år
10. Britt, 52 år
11. Anders, 55 år
12. Ole, 55 år
13. Poul-Erik, 58 år
14. Vagner, 70 år
15. Christine, 71 år

• Hele DK

• Svin, kvæg, plante, øko

• Fra gårdejeren til elev

• Bedrifter i alle størrelser 

• Ingen best in class



  

     
    

   Take aways – Om de unge

• Ikke så digitale, som vi tror

• Jeg får viden fra ”de gamle bønder”

• De læser (kigger i) Landbrugsavisen

• ”Far fortæller, hvad der er interessant, og hvis der er apps, vi skal bruge”

• Mobilen: På job > til at ringe med. Hjemme > underholdning

• Gider ikke eje – vil have fast månedsløn og ro i maven

• De unge kender jer fra skolen



  

     
    

   Take aways – Om indhold

• Overskrifterne er afgørende!

• Altid fokus på værdiskabelse – her og nu

• Alt, hvad der kan hjælpe indtjeningen, har topprioritet

• News you can use

• Hellere redskaber end viden

• Giv os informationer efter et årshjul, følg årets gang

• Træt af den negative diskurs om landbrug – vinklingen er altid negativ



  

     
    

   Take aways – Om kanaler

• Netværk er videnskilde nr. 1 – ”jeg ringer til nogen, når jeg vil vide xxx”

• Nem søgning er vigtig end distribution af viden

• ALT for mange nyhedsbreve – vil have nogle til at screene

• I er i kategori med sælgerne – i nyhedsbrevene

• Viden, ”der popper op”, bliver prioriteret

• Ingen nævner selv FB, men adspurgt er de der – 50/50 ift. fagmedie/underholdning

• ”Jeg er den analoge type – og det er alle mine kollegaer også – vi vil have print”

• ”Hvis jeg skal formidle det videre, skal det være på papir”

• ALLE nævner Landbrugsavisen!



  

     
    

   Take aways – Om timing

• Morgen > Mails + scroll

• Frokostpause > Avis

• Eftermiddag > Mails

• Sofa > SoMe + scroll



  

     
    

   Take aways – Om onepagers

• God idé at gøre artiklerne mere tilgængelige!

• Delte meninger: for lidt – passende – for meget 

• Overvægt af appetitvækker og teaser – ”Nå, det ser spændende ud!”

• ”Fang min interesse og send mig så videre”

• Man kan søge dokumentationen et andet sted

• Starter i overskrift. Så splatter/det element, der stikker ud. De færreste gad brødteksten!

• ”Godt, at de formidles via rådgiver – dem stoler man på!”

• ”Jeg vil forvente, at min rådgiver kunne fortælle mig det hele – hvorfor skal jeg læse det?”



  

     
    

   Take aways – Om kalenderen

• En person: ”Ja tak til digital, personlig kalender. Den vil jeg bruge!”

• De øvrige: Gider ikke al den integration. Bliver for smart!

• ”Hvis jeg skal vælge mellem noget på en skærm og på en tavle, så bliver det tavlen”

• ”Har i dag et excelark, som jeg printer og skriver dato på. Vil I lave sådan en?”

• Dog god idé med at give sæsonrelateret viden og tips 

• Godt med push-reminders – stor hjælp

• ”Dur den med google eller outlook?”

• Ønsker mulighed for at overføre alt til egen kalender

•



  

     
    

   Take away – Om landbrugsinfo.dk

• Er på landbrugsinfo.dk to gange om ugen / to gange om året

• ”Det er min backup – det helt store arkiv”

• Til problemløsning mere end inspiration

• ”Jeg skimmer utroligt meget, læser lidt”

• Er overskriften fængende, så starter de på artiklen - relevans ellers videre

• Forslag om fire niveauer…

Søgning

Anbefalinger

Artikler

Dokumentation 



  

     
    

   Take aways - Om SEGES

• ”I gør landboforeningerne gode, ikke?”

• ”SEGES er den gode viden, forskning, dem, der klæder landboforeningerne på”

• ”Nåååh er det det gamle videnscenter?!”

• ”I min erfagruppe siger vi: Når SEGES har været indover, så er det forældet”

• Seges.dk – ”så mange hængelåse, come on!”

• Bruger seges.dk til fordybelse

• ”Hils og sig, at forsiden på landmand.dk er ad h til”

• En havde prøvet traktorøkonomi – podcast – rigtig godt, men blev ikke ved

• Idé: Abonnement på SEGES soldater, der uopfordret overvåger vores marker og bedrifter 



Over til jer…
Gruppearbejdet resulterede i en række findings, som er beskrevet i dette dokument – Indsæt link her!


